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Heute ist fast jedes Material bedruckbar, in der Licht-
technik setzt LED-Technologie neue Standards und 
die Digitalisierung der Werbemedien schreitet voran… 
Doch die Potenziale der zahlreichen Technologien und 
Produktionsverfahren sind in den Kommunikations- 
abteilungen der Unternehmen und Agenturen nur un- 
zureichend bekannt. 

»go visual« ist die Initiative des f:mp. – Fachverband 
Medienproduktioner für alle Bereiche der visuellen  
Kommunikation. Sie hat das Ziel Möglichkeiten und 
Technologien für Medienproduktioner, Entscheider  
und Auftraggeber transparent zu machen, Aktuelles  
zu zeigen und konkrete Umsetzungen, passend zur 
Kommunikationsaufgabe zu finden. Die Initiative setzt 
sich für die Förderung und Verbreitung von Wissen  
rund um diese Technologien und das Zusammenspiel 
aller zugehörigen Disziplinen ein. 

»go visual« veranstaltet gemeinsam mit der Industrie 
Fachseminare und Workshops, veröffentlicht Case  
Studies, Whitepapers und Studien und sorgt für die 
Bereitstellung von Fachinformationen. Die Initiative wird 
von einem unabhängigen Beirat aus den Branchen der 
visuellen Kommunikation getragen. 

Fördern und gestalten Sie heute mit uns Ihre Geschäft 
von morgen. Wir freuen uns auf gemeinsame Projekte.

Ihr Rüdiger Maaß	 Ihre Caroline Zöller
– Geschäftsführer –	 – Projektleiterin –

Wissen bündeln
Trends setzen

Potenziale eröffnen





Dabeisein
gestalten

profitieren »go visual« ist die branchenübergreifende Plattform  
für Hersteller, Dienstleister und Auftraggeber aus  
den Bereichen

━	 Außenwerbung
━	Werbetechnik
━	 Agentur / Marketing / Produktmanagement
━	 Verkehrsmittelwerbung, Stadtmöblierung
━	Digital Signage
━	Großformatdruck (LFP) mit all seinen Techniken
━	 Lichttechnik, Lichtreklame
━	Out-of-Home Media
━	Display, POS
━	Werbetechnik, Schilder
━	 Textilveredelung, digitaler Textildruck
━	Messe- und Ladenbau
━	 Ambient-Media
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»go visual« nimmt sich auch übergreifenden  
Themen der visuellen Kommunikation an und fördert 
deren Relevanz:

NACHHALTIGKEIT
»go visual« engagiert sich im Bereich nachhaltige  
Medienproduktion für die Etablierung glaubwürdiger 
Standards. Gemeinsam mit „Media Mundo“ wird an  
der Entwicklung verbindlicher Empfehlungen gearbeitet. 
Ziel ist die Schaffung glaubwürdiger Zertifizierungs- 
nachweise zur Steigerung der Relevanz des Themas  
bei Ihren Kunden. 

 
STANDARDISIERUNG
»go visual« setzt sich für verlässliche Strukturen,  
sicheres Datenhandling und einen automatisierten  
Workflow zur zuverlässigen Erstellung von Einzelmedien 
und Kampagnen ein. Ziel ist die Ausarbeitung und  
Etablierung des ProzessStandards Digitaldruck (PSD), 
der analog zum ProzessStandard Offset (PSO), als  
Indikator für industriell genormte Produktion und hohe 
Qualität dienen soll. 

Informieren
weiterbilden

entwickeln



MEDIENKONVERGENZ UND MEDIENBRÜCKEN
»go visual« schafft Klarheit im Zusammenspiel aller  
Medien und eine Basis für medienübergreifende  
Konzepte und Kampagnen. Ziel ist die Schaffung von 
Transparenz im übergreifenden Medieneinsatz und die 
Beratung und Aufklärung bei der Implementierung von 
Medienbrücken wie QR-Codes, RFID und SmartCodes. 
Das bedient heutige Kundenanforderungen und erzielt 
einen Mehrwert für Ihre Auftraggeber. 

 
 

 
 
 
TRENDS
»go visual« verfolgt das Ziel Innovationen zu erken-
nen, aktuelle Trends zu bewerten und sinnvoll in Ge-
schäftsmodelle umzusetzen. Die »go visual«-Mitglieder 
fungieren hier als Trendscouts und Empfehlungsgeber. 
Gemeinsam mit ihnen entwickelt die Initiative neue Stra-
tegien zur erfolgreichen Implementierung von zukunfts-
weisenden Technologien und Techniken in den Märkten 
der visuellen Kommunikation. 
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Die Aufgaben von »go visual« im Detail:

━	  Information, Navigation
━	  �Aufklärung und Information von „Kommunikations-

entscheidern“ (Werbeagenturen, Medienproduktioner, 
Marketing)

━ 	Erklärung und Abgrenzung von Technologien und 
	 deren Einsatzgebiete
━ 	Bündelung der Kompetenzen 
	 (sowohl Hersteller als auch Verbände/Institutionen)
━ 	Aufklärung/Schulung

━ 	Nachwuchsförderung; ggf. Gründung einer 
	 Akademie mit Schwerpunkt Ausbildung
━	 Themenaufarbeitung für unterschiedliche 
	 Zielgruppen, Networking und Informationen 
━	 Erarbeitung und Kommunikation von Case Studies, 
	 Whitepapers, Studien
━	 Transparenz für Printbuyer und Agenturen - Aufbau 
	 eines Benchmarks zur Identifikation und Selektion 
	 von Dienstleistern 
━	 Einführungen von Richtlinien für die Bewertung von 
	 ökologischen und Qualitätsmerkmalen

Kompetenzen vertiefen
Know-how vermitteln

Netzwerk stärken



»go visual« kennt, die die relevant sind. Die Initiative  
hat gemeinsam mit ihren Kooperationspartnern  
eine Reichweite von über 10.000 Prozessbeteiligten 
identifiziert. 

Das ist das Potenzial für Sie als Mitglied: 

━	 600 f:mp.-Mitglieder
━	 1.130 Printbuyer (Agentur)
━	 206 Printbuyer (Industrie)
━	 220 Printbuyer (Verlag)

━	 320 Printbuyer (selbstständig)
━	 250 Produktionsagenturen
━	 7.800 f:mp.-Newsletter-Empfänger
━	 465 „Geprüfte Medienproduktioner/f:mp.“
━	 5.527 ehemalige f:mp.-Seminarteilnehmer
━	 19.000 Besucher der viscom aus dem 	
	 Bereich Technik, Verfahren & Anwendung
━	 12.000 Besucher der viscom aus dem 
	 Bereich Marketing, Medien & Kreation
━	 5.500 Besucher der viscom aus dem 
	 Bereich Objektdesign & Visual Merchandising

Prozessbeteiligte
identifizieren

bündeln
ansprechen
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»go visual«-Kooperation »go visual«-Mitgliedschaft
Nutzen Sie das Leistungsportfolio einer tatkräftigen  
Initiative. Das Angebot für Maschinen- und Software- 
hersteller, Papiergroßhändler und -hersteller.

DIE LEISTUNGEN:

	 ━  Content-Partnerschaft	
	 ━  1 Querbanner (im Wechsel)	
	 ━  News-Partnerschaft	
	 ━  �Aufnahme in der Internetrubrik  

»Kooperationspartner«
	 ━  gemeinsame Erarbeitung von Case Studies
	 ━  Aufnahme Kontaktdaten Ihrer Experten	
	 ━  �Sonderkonditionen bei der Beteiligung von  

»go visual«-Aktivitäten

Kosten:
1.700,– € pro Jahr 
500,– € pro Jahr für f:mp.-Fördermitglieder

Positionieren Sie sich als Know-how-Träger in einem  
Expertennetzwerk. Das Angebot für Druckdienst- 
leister und Dienstleistungspartner. 

DIE LEISTUNGEN:

	 ━  Content-Partnerschaft	
	 ━  1 Navigationsbanner (im Wechsel)	
	 ━  News-Partnerschaft	
	 ━  �kostenloser Eintrag in der Digitaldruckdienstlei-

ster-Datenbank inkl. Logo und Erklärungstext
	 ━  gemeinsame Erarbeitung von Case Studies
	 ━  Aufnahme Kontaktdaten Ihrer Experten
	 ━  �Sonderkonditionen bei der Beteiligung von  

»go visual«-Aktivitäten

Kosten:
900,– € pro Jahr 
300,– € pro Jahr für f:mp.-Fördermitglieder



BannerwerbungContent-Partnerschaft
Profilieren Sie sich mit Ihrem Content als Experte der 
Branche. Das Angebot für Maschinenhersteller, Zulie-
ferer der grafischen Branche oder Druckdienstleister.

Sie liefern Themen, Manuskripte und Bildmaterial,  
unser Redaktionsteam bereitet Ihren Content profes- 
sionell auf. Wir veröffentlichen Ihr Thema mit Ihrem  
Logo, Kontaktdaten und Verlinkung zu Ihnen auf der  
»go visual«-Webseite. Zusätzlich können Sie hier  
thematisch passendes Material  (Bild, Video, White  
Paper etc.) veröffentlichen.

DIE LEISTUNGEN:

	 ━  Präsenz mit eigenem Inhalt
	� ━  �Vorzugskonditionen (Nachlass 20 %)  

für Werbebannerplatzierungen

Kosten:
800,– € im ersten Jahr (inkl. Redaktionskosten)
400,– € pro Folgejahr

Lassen Sie sich sehen und werden Sie gesehen.  
»go visual« bietet die folgenden Bannerformate auf  
der Website der Initiative:

1. Querbanner (468 x 60 Pixel) auf allen Seiten 
Kosten: 800,– € pro Jahr

2. Querbanner (468 x 60 Pixel) auf speziellen 
Unterseiten (Einzelrubriken) 
Kosten: 400,– € pro Jahr und Navigationsrubrik

3. Navigationsbanner (170 x 80 Pixel) auf allen Seiten 	
Kosten: 400,– € pro Jahr

4. Navigationsbanner (170 x 80 Pixel) auf speziellen 	
Unterseiten (Navigationsrubrik)	
Kosten: 250,– € pro Jahr und Navigationsrubrik

5. Tower-Banner (120 x 600 Pixel) auf allen Seiten	
Kosten: 900,– € pro Jahr

6. Tower-Banner (120 x 600 Pixel) auf speziellen 	
Unterseiten (Navigationsrubrik)	
Kosten: 450,– € pro Jahr und Navigationsrubrik
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»go visual«
eine Initiative des f:mp.

Waldbornstraße 50
56856 Zell/Mosel

T +49 (0) 6542 5452
F +49 (0) 6542 5422
info@go-visual.org
www.go-visual.org

                visuellen 
          Kommunikati on

Ideeller Träger

internationale fachmesse für
visuelle kommunikation
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